C'EST PAS SORCIER LES RECETTES DU MARKETING
Complète les questions suivantes à l'aide de la vidéo
Société de consommation : 

· Marché ....................... d'offre

· Supermarché avec ....................... produits différents

· .................messages publicitaires par jour ==>.......................... ..............................

· .............. nouveaux produits (coût de développement énorme) sont des échecs

                    ==>    IMPORTANCE  = SE FAIRE REMARQUER

1. Regardez ce qui se fait
Marché du bonbons : 7 segments (familles) 

	Segments
	%
	Evolution

	...................................
	............
	.............

	....................................
	.............
	...............

	..................................
	.............
	

	..................................
	.............
	........................

	..................................
	.............
	

	.....................................
	...............
	

	.....................................
	.............
	.....................


Conaître les concurrents : s'il n'y a qu'un fournisseur, il sera puissant (meilleur emplacement, nouveau produit, bcp de pub)

2. L'invention
...................................................................

...................................................................

3. Agences de design
...................................................................

...................................................................

4. Sondage
On prend un échantillon correspondant à la population visée (loi statistique). Et on pose des questions quantifiables. 

Attention : s'adresser aux bonnes personnes. Par ex , c'est souvent les mamans qui achètent les bonbons.

5. Agence de publicitaire
...................................................................

...................................................................

6. Fixer le prix
LE prix doit permettre d'atteindre un marge de ..............% (sinon pas .........................)

Les agences étudient les réactions des consommateurs dans de « faux magasins »

Pour les bonbons de Jaimy = prix à 2€ ( = .............................................................)

                                               prix  à 3,2€ (  = ..........................................................)

